Wychowanie do konsumpcji

Wspbétczesne spoteczenstwo
obywatelskie charakteryzuje sie
obecnoscig duzych podmiotow, ktdre
realizujg swoje interesy 1 dazenia
na terenach opuszczonych przez
panstwo. Niestety, czesto te
dziatania prowadzg do wykluczania i
konfrontacji, a nie do dbatos$ci o
dobro wspdélne. Trzeci Sektor, czyli
prywatne srodki, ktdére stuzag celom
publicznym, stanowi jednak
pozytywny element tego uktadu.
Niestety, to nie on nadaje ton zyciu spotecznemu.

Programy wychowawcze, ktére realizowane sg przez te podmioty,
zazwyczaj Sg czescig walki o wptywy w ciggle zmieniajgcej sie
rzeczywistosci spotecznej. Ich radykalizm czesto wyklucza
mozliwo$¢ udziatu w inicjowanych przez wtadze publiczne
debatach o edukacji. Wtasnie dlatego wazne jest zastanowienie
sie, czy ich dziatania majg na celu wychowanie antycypacyjne
czy pogtebienie , luki ludzkiej”, o ktorej méwit Raport Klubu
Rzymskiego.

W tym kontek$Scie warto zada¢ pytanie o to, jakie cele
przyswiecajg tym dziat*aniom — czy majg one na celu walke o
status, tradycje czy miejsce w spoteczeAstwie, czy moze zmiane
samej struktury spotecznej? To wazne pytanie, poniewaz w
zaleznos$ci od odpowiedzi na nie, roézni podmioty podejmuja
rézne dziatania, co z kolei wptywa na ksztattowanie sie
spoteczenstwa i jego przysztosc.

W konteksScie edukacji, szczegdlnie waznym zjawiskiem jest
wychowanie konsumpcyjne, ktére jest wprowadzane przez wielkie
organizacje gospodarcze. To one konsekwentnie dazg do
realizacji swoich strategii i celéw. Wychowanie konsumpcyjne
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nie jest manifestem lub deklaracjg, ale odbywa sie poprzez
wszechstronne wprowadzanie do mechanizméw spoteczenstwa
konsumpcyjnego, przed ktorym trudno uciec.

Najwazniejszg role w propagowaniu kultury konsumpcyjnej
odgrywaja media, ktdére czasami traktowane sg jako samoistny
podmiot wychowawczy. Jednak fakt, ze media sg komercyjne, a
ich interesy scisle wigzg sie z interesami wielkich korporacji
i biznesu, sprawia, ze ich samodzielno$¢ w tym zakresie jest
pozorna. Firma MacDonald jest przyktadem na to, jak
konsumpcyjna kultura jest kreowana przez rzeczywiste podmioty
biznesowe. Termin ,Macdonaldyzacja”, ktory stat sie synonimem
kultury konsumpcyjnej, zostat nazwany od firmy McDonald’s. W
ten sposéb wskazuje sie na faktyczne podmioty kreujgce kulture
konsumpcyjng, a nie tylko jej zewnetrzne cechy.

Wychowanie konsumpcyjne, realizowane przez podmioty
gospodarcze za posrednictwem medidw, staje sie procesem
marginalizujgcym dzia*alnos¢ tradycyjnych podmiotdw
wychowania, takich jak szkota, dom czy zwigzki wyznaniowe.
Chociaz nie jest to scentralizowana, planowana akcja, to
konkurencja miedzy podmiotami gospodarczymi powoduje, ze
wychowanie Kkonsumpcyjne staje sie bardziej ofensywne,
konsekwentne 1 skuteczne niz wychowanie tradycyjnych
podmiotow.

Fakt wzrastajgcego znaczenia wiezi pokoleniowej w
spoteczenstwach wspdtczesnych, sygnalizowany juz przez
Margaret Mead, wzmacnia te zjawiska. Mtodziez wychowuje sie
nawzajem, narzucajac sobie wzorce zachowan i konsumpcji, a
czesto odcinajac sie od wartosci i wzorcéw proponowanych przez
tradycyjne podmioty wychowania. Promocja okreslonej wizji
standardu zycia i mody odgrywa tu istotng role, tworzac
potezny rynek konsumpcyjny, ktéry stanowi bezpoSrednie
zainteresowanie biznesu.

W ciggu ostatnich dziesiecioleci udato sie stworzy( ogromne
rynki adresowane do mtodziezowego konsumenta, takie jak rynek



luksusowej ,markowej” odziezy, kosmetykdédw, muzyki czy
komercyjnej kinematografii. Niestety, dziatalnos¢ ta
zdominowata rynek kinematografii artystycznej, a nowe formy
oddziatywania medidw, takie jak ,reality show”, pogtebiaja
pokoleniowe wiezi 1 bardzo sugestywnie oddzia*ujg na
wyobraznie.

Te permanentne rozbudowywanie rynkéw konsumenckich, wartych
czesto miliardy dolardw, skutkuje nie tylko dziatalnoScig
gospodarczg czy marketingowg, ale takze wptywa na wychowanie
mtodego pokolenia poprzez upowszechnianie systemdéw wartosci,
wzorcéw kultury i stylow zycia. Jest to w peini zgodne z
celami dziatalnosci wychowawczej.

Wychowanie konsumpcyjne, zgodnie z analizami wielu ekspertow,
prowadzi do kreowania masowej wyobrazni jako samoistnego
Swiata, nie tylko wartosci, ale takze rzeczywistosci
wirtualnej. Kreuje sie tradycyjne stereotypy 1 nadaje
zjawiskom nowym charakter produktu konsumpcyjnego. W praktyce,
niemozliwe jest istnienie obok mechanizmu rynkowego, ktory
okresla kulture konsumpcyjnag, bez stania sie jego czescig, co
oznacza, ze mOwienie o kulturze wysokiej i popularnej jest
iluzoryczne. Kultura ta jest w stanie neutralizowal kazda
krytyke, pozbawiajgc jg wszelkiej realnosci, powagi i
potencjalnego znaczenia. Mechanizm ten tworzy zjawiska
wychowawcze o nieobliczalnych konsekwencjach, osiggajac poziom
rozwoju, ktéry pozwala mu tworzy¢ wtasng, niejako wirtualng
rzeczywistos¢ i w sposdb totalny kreowad Swiat jednostki. Jest
to jednak wychowanie zachowawcze, dla ktérego wszelka rewizja
modelu konsumpcji oznacza Smiertelne zagrozenie.

Wychowanie konsumpcyjne prowadzi w kierunku opisanego przez
Jeana Baudrillarda specyficznego konfica historii, bardziej
catosciowego i bezapelacyjnego niz w wypadku wizji F.
Fukuyamy, lub do konca w sensie dostownym, o ktdrym pisza H.
P. Martin i H. Schumann, stawiajgc teze o kulturze
konsumpcyjnej jako narzedziu ubezwtasnowolniania spoteczenstwa
przez elity, prowadzacym do cywilizacyjnej katastrofy.



Wychowanie konsumenckie, ze wzgledu na sw0j zachowawczy
charakter, rodzi istotny problem, na ktory zwraca uwage
Zygmunt Bauman — kreuje ono konsumenta. Konsument to osoba,
ktéra wchodzi w relacje kupna-sprzedazy oferowanych doébr, za
ktére oferuje inne dobra. Osoby, ktdore nie spektniajag tych
warunkéw, lgdujg poza uktadem spotecznym.

Problematyka ta jest zwigzana 2z dwoistym obliczem
globalizacji, ktérej konstytutywng zasada okazuje sie
polaryzacja — erozja S$rodka, dotyczgca przede wszystkim
struktury spotecznej. Powoduje to, Zze problem konsumentdw
niedoskonatych 1lub ludzi w ogdle wypadajgcych poza uktad,
staje sie coraz bardziej istotny. Pytanie, co znajduje sie
poza Swiatem konsumpcji, idzie w dwdéch kierunkach, ktdre sg
zwigzane z kwestiami wychowania.

Jeden kierunek otwiera perspektywe obumierania cywilizacji,
ktéora generuje coraz wiekszg ilos¢ niedoskonatych konsumentow,
lgdujgcych poza nawiasem zycia spotecznego i niezdolnych do
powrotu do tego zycia. Drugi kierunek dotyczy 1ich
samoorganizacji i budowy cywilizacji opartej na wartosciach
alternatywnych.

Jezeli potrzebujesz konsultacji przy pisaniu pracy
licencjackiej lub magisterskiej, to polecamy serwis pisanie
prac - pomoc w pisaniu prac w granicach dozwolonych prawem
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